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Regulamin konkursu “Performance Marketing Diamonds EU” 2026

§1

Definicje

W niniejszym regulaminie konkursu ,Performance Marketing Diamonds EU”, zwanym dalej
»Regulaminem?”, pod ponizszymi pojeciami nalezy rozumie¢:

1.

10.

Organizator — |zba Gospodarki Elektronicznej z siedzibg w Warszawie (00-845), przy ul.
tucka 18 lok. 76 wpisana do rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i
zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej oraz
do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS:
0000474028, o numerze NIP: 701-039-19-22.

. Konkurs — konkurs prowadzony na podstawie Regulaminu pod nazwg ,Performance
Marketing Diamonds EU”.

Prezentacja — element zgtoszenia lub zgtoszen, zatgczany przez Uczestnika do formularza
zgtoszeniowego, na podstawie ktérego Jury dokonuje oceny Uczestnika. Wymagana forma
i tres¢ Prezentacji zostaty okreslone w § 3 Regulaminu.

Czlonkowie Jury — osoby wybrane przez Organizatora, ktérych wiedza i doswiadczenie w
zakresie performance marketingu pozwala na ocene Uczestnikbw w poszczegdlnych
Kategoriach Konkursu.

Uczestnicy — podmioty, ktore zgtosity sie do udziatu w Konkursie.

Rynek Unii Europejskiej (UE) — rynek ustug obejmujgcy nastepujace panstwa: Polska,
Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia, Francja, Grecja,
Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, totwa, Luksemburg, Malta, Niemcy, Portugalia, Rumunia,
Szwecja, Stowacja, Stowenia, Wegry, Wiochy.

. Nagroda - statuetka i tytut Laureata Nagrody ,Performance Marketing Diamonds EU”,
przyznawane Laureatowi w danej Kategorii Konkursu.

Nagroda Grand Prix — statuetka i tytut Laureata Nagrody Grand Prix ,Performance
Marketing Diamonds EU” przyznawane Laureatowi wytonionemu spos$réd Laureatow
pozostatych Kategorii, z wytgczeniem Performance Agency of the Year oraz Performance
Brand of the Year.

Laureat — Uczestnik, ktory wygrat Konkurs w danej Kategorii.
Nominowani Uczestnicy — pieciu Uczestnikow w danej Kategorii (z zastrzezeniem § 5 ust.

9), ktérzy w wyniku gtosowania przez Cztonkéw Jury otrzymali najwyzszg srednig punktow
w danej Kategorii.
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11. Kategoria — okreslona kategoria Konkursu, wskazana w § 3 ust. 10 Regulaminu.

12. Strona Konkursu — strona internetowa o adresie URL: https:/pmdiamonds.eu/

13. Gala — gala wreczenia Nagrod: Performance Marketing Diamonds EU, ktéra odbedzie sie
w dniu okreslonym w § 2 ust. 1 lit. f) Regulaminu, w miejscu podanym przez Organizatora
z odpowiednim wyprzedzeniem przez zamieszczenie informacji na Stronie Konkursu.

§ 2

Harmonogram Konkursu 2026

1. Konkurs bedzie przeprowadzony w nastepujacych etapach:
a) Etap | (15.01 - 12.02) — zgtoszenia Uczestnikéw,
b) Etap Il (23.02 - 06.03) — preselekcja zgtoszen,
c) Etap Il (16.04.2026 r.) - ogitoszenie na Stronie Konkursu listy Nominowanych
Uczestnikdw w poszczegolnych Kategoriach Konkursu,
d) Etap IV (07.05.2026 r.) — Gala wreczenia Nagréd i Nagrody Grand Prix.

2. Organizator jest uprawniony do zmiany terminéw poszczegdélnych etapéw Konkursu oraz
miejsca i sposobu przeprowadzenia Gali, o ktérych mowa w ust. 1 powyzej, za uprzednim
poinformowaniem Uczestnikoéw i Cztonkow Jury z odpowiednim wyprzedzeniem.

§3

Zgtoszenia do Konkursu

1. Zgtoszenie Uczestnika odbywa sie przez dokonanie nastepujgcych, nizej wymienionych

czynnosci w okresie przyjmowania zgtoszen, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 lit. a):

a) wypemienie formularza zgtoszeniowego, dostepnego na Stronie Konkursu. Uczestnik
wypetnia pola formularza zgodnie z podang w nim instrukcja;

b) zatgczenie do formularza zgtoszeniowego Prezentacji zgodnej z ust. 12 ponizej;

c) zatgczenie do formularza zgtoszeniowego oswiadczenia o zgodnosci danych ze
stanem faktycznym, zgodnie z ust. 14 ponizej;

d) akceptacje tresci Regulaminu i wyrazenie zgody na udziat w Konkursie, ktére nastepuja
poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola;

e) uiszczenie optaty za uczestnictwo w Konkursie zgodnie z postanowieniami
Regulaminu.

2. Do Konkursu moze zgtosi¢ sie kazdy podmiot majgcy siedzibe w dowolnym kraju Swiata
przy jednoczesnym prowadzeniu kampanii z obszaru performance marketingu lub/i
marketingu afiliacyjnego na rynku UE. Uczestnik musi prowadzi¢ dziatalno$¢ z obszaru
performance marketingu lub/i marketingu afiliacyjnego na rynku UE w dniu dokonywania
zgtoszenia, jak réwniez w dniu, w ktérym zamyka sie gtosowanie przez Cztonkéw Jury.
Przedmiotem zgtoszenia mogg by¢ kampanie prowadzone na rynku UE w okresie od 01
stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 .

3. Do Konkursu moze zgtosi¢ sie Uczestnik bedacy grupg podmiotow, ktora wspolnie
prowadzita kampanie zgodnie z ust. 2 powyzej i w ktérej kazdy z tych podmiotéw spetnia
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warunki, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej. Kazdy z podmiotéw z grupy powinien zosta¢
wskazany w formularzu zgtoszeniowym. Grupa podmiotdw wyznacza w formularzu
zgtoszeniowym przedstawiciela grupy, ktory bedzie jg reprezentowat jako Uczestnika i
ktoremu bedzie doreczana wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem. Optaty za
zgtoszenie Uczestnika bedgcego grupg podmiotow do danej Kategorii naliczane sg w
wysokosci odpowiadajgcej liczbie zgtaszanych podmiotéw w ramach grupy.

4. W zgtoszeniu Uczestnik deklaruje, do ktérego rodzaju podmiotéw nalezy:
- czlonkéw/partneréw Izby Gospodarki Elektronicznej (Organizatora),
- podmiotéw nie bedgcych czionkiem/partnerem Izby Gospodarki Elektronicznej
(Organizatora).

W przypadku Uczestnika bedgcego grupg podmiotéw, kazdy podmiot w grupie deklaruje
swojg przynaleznos¢ do w/w rodzaju podmiotéw samodzielnie i niezaleznie od pozostatych
cztonkdw grupy. Przynaleznos¢ jednego lub czesci podmiotéw z grupy do Izby Gospodarki
Elektronicznej (Organizatora) nie ma wptywu na wysokosc optaty za zgtoszenie Uczestnika
- grupy podmiotow, ktéra jest indywidualnie naliczana od kazdego podmiotu z grupy i
uiszczana tgcznie przez przedstawiciela grupy podmiotéw lub samodzielnie uiszczajg jg
podmioty nie bedgce cztonkiem / partnerem Izby Gospodarki Elektronicznej (Organizatora).

5. Dla podmiotéw bedacych czionkami lub partnerami Organizatora w rozumieniu jego
statutu, zgtoszenie do Konkursu jest ptatne — w wysokosci wskazanej w ust. 8 pkt 1)
ponize;j.

6. Dla podmiotow nie bedacych czionkami lub partnerami Organizatora w rozumieniu jego
statutu, zgtoszenie do Konkursu jest ptatne — w wysokosci wskazanej w ust. 8 pkt 2) lub 3)
ponize;.

7. Uczestnik moze zosta¢ zaproszony do Konkursu przez Organizatora. Uczestnicy
zaproszeni do Konkursu przez Organizatora nie majg obowigzku uiszczenia optaty za
zgtoszenie.

8. https://pmdiamonds.eu/ zgtoszenie:

1) czlonkowie i partnerzy Organizatora w rozumieniu jego statutu: zgtoszenie w terminie
od 15.01.2026 r. do 26.01.2026 r. — 1999 zt netto za kazde zgtoszenie w dane;j
Kategorii, od 27.01.2026 r. - 2499 zt za kazde zgtoszenie w danej Kategorii.

2) podmioty nie bedgce cztonkami/partnerami Organizatora w rozumieniu jego statutu:
zgtoszenie w terminie od 15.01.2026 r. do 26.01.2026 r. — 3199 zt netto za kazde
zgtoszenie w danej Kategorii, od 30.01.2026 r. - 3699 zt za kazde zgtoszenie w danej
Kategorii.

9. Kwoty powiekszone o nalezny podatek VAT nalezy wnosi¢ na rachunek bankowy
Organizatora prowadzony przez Bank (PKO BP SA Oddziat 1 w Warszawie) o numerze 79
1020 1013 0000 0302 0291 6963.
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W przypadku Uczestnika bedacego grupg podmiotéow wszelkie faktury zwigzane z
Konkursem bedg wystawiane przez Organizatora na podmiot z grupy wskazany w
formularzu zgtoszeniowym jako przedstawiciel grupy lub na kazdy podmiot oddzielnie w
zaleznosci od ustalen Organizatora z Uczestnikiem na etapie zgtoszenia do Konkursu. W
przypadku braku powyzszych ustalen faktury zostang wystawione na kazdy podmiot
oddzielnie.

10. Uczestnicy mogg zgtaszaé sie lub by¢ zgtaszani do Konkursu w nastepujgcych Blokach
Tematycznych do poszczegolnych kategorii:

e Performance & Affiliate Marketing

Zgtoszenia w bloku Performance & Affiliate Marketing majg na celu pokazanie efektywnego
sposobu na zachecenie odbiorcy do okre$lonych dziatani. W kampaniach majg zostac
przedstawione okreslone cele oraz realny  zmierzony  wynik  dziatan.

The most effective short-term performance campaign (2-6 weeks)
The most effective affiliate program

The most effective sales campaign

The most effective paid search campaign

The best use of Al in performance campaign

The most effective paid social campaign

O O O O O O

e Creative & Content Performance

Zgtoszenia w bloku Creative & Content Performance majg dotyczy¢ dziatan z obszaru
performance marketingu wspierajgcych kampanie i koncepty kreatywne oraz majg
przedstawia¢ wysoki poziom zrozumienia popytu na Konkretne treSci oraz zmierzenia
wptywu i efektéw zamieszanych tre$ci na dziatania odbiorcéw.

The most creative digital campaign
Think-out-of-the-box campaign

The best brand impact campaign

The most effective mobile campaign

The most effective SEO campaign

The most effective UGC-driven campaign

O O O 0O O O

e Strategy Performance

Zgtoszenia w bloku Strategy Performance majg przedstawia¢ strategiczne kampanie
performance marketing oraz strategiczne wsparcie przez obszar performance marketingu
realizowanych kampanii 360. Wazne, aby pokazac, ze kampania performance marketingu
byta waznym czynnikiem/elementem realizacji strategii kampanii/marki. Jej wyniki majg
mie¢ wptyw na dostosowanie strategicznych dziatan, aby osiggng¢ pozgdane efekty.

The best Customer Journey campaign

The most challenging campaign

The most effective omni-channel campaign
The most effective low-budget campaign
The most effective retail campaign

O O O O O
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Main Categories:

e B2B campaign of the Year
e B2C campaign of the Year

Main Awards (dodatkowe nagrody):

e Performance or/and Affiliate Agency of the Year
e Performance Brand of the Year
e Grand Prix

Opis Kategorii:
Performance & Affiliate Marketing

o The most effective short-term performance campaign (2-6 weeks) - nagroda
przyznawana jest za najefektywniejszg kampanie przeprowadzong w ograniczonym
czasie. Niezaleznie od metody, czy jest to ptatne wyszukiwanie, czy marketing
afiliacyjny, czy kampania oparta o media spotecznosciowe z reklamami displayowymi,
czy inna forma marketingu opartego na wynikach, nagrodzona zostanie firma, ktora
zdotata osiggng¢ doskonate wyniki pracujgc pod presjg i ograniczeniem czasu w
okresie od 2 do 6 tygodni. Kategoria dotyczy dziatah prowadzonych w okresie od 01
stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 .

o The most effective affiliate program - nagroda przyznawana jest za wdrozenie
programu afiliacyjnego mogacego wykaza¢ sie duzg efektywnoscia, zaréwno z punktu
widzenia wydawcy, jak i reklamodawcy. Doceniane bedzie uzycie innowacyjnych
technologii w obszarze targetowania, analizy danych i oceny skutecznosci programu.
Kategoria dotyczy dziatan prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31
grudnia 2025 r.

o The most effective sales campaign - nagroda przyznawana jest za najbardziej
efektywng kampanie sprzedazowg prowadzong w okresie od 01 stycznia 2025 r. do
31 grudnia 2025 r. Nagroda przyznawana za najbardziej efektywng kampanie
generujgcg sprzedaz. Nagrodzona zostanie kampania z ciekawym, innowacyjnym
pomystem na generowanie sprzedazy, wykorzystujgcych réznorodne lub nieoczywiste
kanaty dotarcia w dowolnych modelach rozliczeniowych, a takze kampanie w ktorych
wdrozenie dodatkowych narzedzi analitycznych pozwolito zoptymalizowac¢ koszty
pozyskania sprzedazy. KPI oceniane w tej kategorii to miedzy innymi: konwersja,
wzrost sprzedazy, CAC, ROI, koszt pozyskania sprzedazy.

o The most effective paid search campaign - nagroda jest przyznawana za
najbardziej efektywne wykorzystanie ptatnych wynikow wyszukiwania w kampanii
performance marketingowej. Kategoria dotyczy kampanii prowadzonych od 01
stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r. Zgtaszane dziatania mogg by¢ prowadzone przy
uzyciu dostepnych na rynku narzedzi stuzgcych do realizacji kampanii z uzyciem
ptatnego wyszukiwania. Nagrodzony zostanie projekt, ktéry w innowacyjny sposéb
wykorzystuje wyszukiwarki zapewniajgc tym samym realizacje postawionych przed
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nim celéw. Ocenie zostanie poddana strategia dziatan, egzekucja jej zatozen, sposéb
dotarcia do grupy docelowej, wykorzystane kreacje oraz wyniki koncentrujgce sie
wokot miernikow sukcesu projektu, np. rentownos¢ kampanii, koszt konwersji
(transakcje, lead’y, rejestracje w serwisie itp.), generowanie jakosciowego ruchu na
strone.

o The best use of Al in performance campaign - nagroda jest przyznawana za
najlepsze zastosowanie sztucznej inteligencji w kampanii reklamowej performance,
wyréznia innowacyjne wykorzystanie Al w kampaniach marketingowych
prowadzonych od 1 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r. Zgtoszone kampanie
powinny wykorzystywaé narzedzia Al do optymalizacji dziatan, takich jak tworzenie
treSci, kompozycja komunikatéw, targetowanie, tworzenie kreacji, zarzgdzanie
licytacjami i analizowanie wynikow. Ocenie podlegac bedzie efektywnos¢ wdrozenia
Al w strategii kampanii, sposob jej realizacji, kreatywnos¢ w zastosowaniu technologii,
a takze efekty w zakresie targetowania i personalizacji tresci. Waznymi kryteriami bedg
takze wyniki kampanii, takie jak rentownos¢, koszt konwersji, ROl oraz jakos¢
generowanego ruchu. Nagroda trafi do Uczestnika, ktorynajskuteczniej i najbardziej
innowacyjnie zastosowata sztuczng inteligencje podczas kampanii, osiggajgc
znaczace wyniki w zakresie optymalizaciji i realizacji celow marketingowych.

o The most effective paid social campaign - nagroda przyznawana jest za realizacje
kampanii paid social, ktéra wykazata sie ponadprzecietng skutecznoscig w osigganiu
zatozonych celéw biznesowych i marketingowych. Oceniana bedzie efektywnos$é
dziatan zaréwno z perspektywy wynikow sprzedazowych lub performance’owych, jak
i optymalnego wykorzystania budzetu mediowego. Szczegdlne znaczenie bedzie
miato zastosowanie zaawansowanych rozwigzan w obszarze targetowania,
optymalizacji kampanii, analizy danych oraz pomiaru i skalowania efektéw dziatan w
kanatach social media. Kategoria dotyczy kampanii realizowanych w okresie od 01
stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2025 .

Creative & Content Performance

o The most creative digital campaign - nagroda przyznawana jest za wybitng,
zapadajgcg w pamie¢ oraz unikatowg kampanie efektywnosciowg, ktorej podstawg
jest pomyst, kreatywnos¢, uchwycenie marki w kontekscie otaczajgcych jg zdarzen
oraz bystre potgczenie pozornie oddzielnych technologii, dzigeki ktérym uzyskano
wyjatkowe wyniki. Kategoria dotyczy dziatann prowadzonych w okresie od 01 stycznia
2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o Think-out-of-the-box campaign - nagrodzona zostanie najbardziej efektywna
kampania, ktora prezentuje podejscie do realizacji kampanii w nieszablonowy sposob
i osigga postawione cele. Kategoria dotyczy kampanii prowadzonych od 01 stycznia
2025 r. do 31 grudnia 2025 r. Docenione zostanie niestandardowe podejscie do
realizacji postawionych celéw, sposdb dotarcia do grupy docelowej, podstawa
kreatywna kampanii oraz efektywno$¢ podjetych dziatan.
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o The best brand impact campaign - Nagroda przyznawana jest za kampanie, ktéra w
najbardziej efektywny sposdb zbudowata lub wzmocnita site marki oraz jej dtugofalowy
wptyw na odbiorcéw. Oceniane bedg dziatania, ktére skutecznie zwiekszyly
rozpoznawalnos$¢, zaangazowanie i pozytywng percepcje marki, a takze przetozyty sie
na realng zmiane postaw lub zachowan konsumentéw. Docenione zostanie
strategiczne podejécie do budowania brand impactu, spéjno$¢ komunikacji we
wszystkich kanatach oraz innowacyjne wykorzystanie danych, kreacji i technologii w
celu maksymalizacji efektu marki.

Kategoria dotyczy dziatan prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2024 r. do 31
grudnia 2025 .

o The most effective mobile campaign - nagrodzona zostanie kampania, ktéra spetnita
cele marketingowe klienta lub marki, dostarczajgc kreatywnos¢ w strategii
marketingowej z wykorzystaniem dziatan performance majgcych na celu wzrost liczby
instalacji, wzrost aktywnych uzytkownikow, wzrost zamowien przez aplikacje lub
innych parametréw efektywno$ciowych dla aplikacji mobilnej, dzieki ktérym uzyskano
celujgce efekty sprzedazowe. Doceniany bedzie prosty i jasny opis celow, a takze
dokumentacja wszelkie inne wynikow skutecznosci. Kategoria dotyczy dziatan
prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o The most effective SEO campaign - nagrodzona zostanie kampania wykorzystujgca
najlepsze praktyki SEO w zakresie optymalizacji technicznej, zarzadzania i
optymalizacji tresci oraz wptywu tych dziatan na widocznosé marki lub klienta w
wynikach wyszukiwania. Docenione zostang zgtoszenia, ktére demonstrujg skuteczng
i kreatywng strategie SEO, wykorzystanie Al oraz przemyslang realizacje celdéw,
zaréwno tych dtugo jak i krotkoterminowych, jesli takowe miaty miejsce podczas
planowania kampanii efektywnosciowej SEO. Zgtoszenie powinno precyzyjnie
opisywac cele SEO, podejscie, taktyke i wyniki dla firmy lub klienta. Kategoria dotyczy
dziatan prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o The most effective UGC-driven campaign - Nagroda przyznawana jest za
kampanie, ktéra w najbardziej efektywny sposéb wykorzystata tresci tworzone przez
uzytkownikéw (UGC) do realizacji celow marketingowych i biznesowych. Oceniane
beda dziatania angazujgce spoteczno$é, budujgce autentycznos¢ przekazu oraz
wzmachniajgce relacje marki z odbiorcami, a takze ich realny wptyw na wyniki kampanii,
takie jak zasieg, zaangazowanie, konwersje lub sprzedaz. Docenione zostanie
strategiczne i kreatywne wykorzystanie UGC, integracja tresci uzytkownikéw z
mediami ptatnymi i organicznymi oraz skuteczne zastosowanie danych i technologii w
optymalizacji i pomiarze efektow. Kategoria dotyczy dziatah prowadzonych w okresie
od 01 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2025 r.

Strategy Performance
o The best Customer Journey campaign - Nagroda przyznawana jest za kampanie,

ktéra w najbardziej kompleksowy i efektywny sposéb objeta catg Sciezke klienta — od
budowania $wiadomosci marki, przez zaangazowanie i rozwazanie, az po konwersje i
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utrzymanie klienta. Oceniane bedg dziatania charakteryzujgce sie spojng strategia,
skuteczng integracjg kanatéw oraz konsekwentnym wykorzystaniem danych na
kazdym etapie sciezki. Docenione zostanie umiejetne tgczenie celow brandowych i
performance’owych, innowacyjne podejscie do optymalizacji oraz mierzalny wptyw
kampanii na dtugofalowe wyniki biznesowe. Kategoria dotyczy dziatah prowadzonych
w okresie od 01 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2025 r.

o The most challenging campaign - nagroda przyznawana jest dla kampanii, ktéra
spetnita cele marketingowe klienta lub marki, dostarczajgc strategie marketingowg w
obliczu zmiany, zatamania sie kategorii rynkowych. Docenione bedg zgtoszenia, ktore
pokazujg jak klient lub marka poradzili sobie ze zmiang, jak wykorzystali nowe
otoczenie, okazje rynkowg lub sentyment konsumencki. Kategoria dotyczy dziatan
prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o The most effective omni-channel campaign - nagrodzona zostanie kampania
oparta o dziatania i synergie minimum 2 lub wiecej kanatow i form sprzedazy
produktow. Doceniane bedg kampanie, gdzie omnichannel jest kluczem do
generowania skutecznych konwersji i/lub dziatann konsumentéw realizujgcych cele
marki w catym uniwersum detalicznym. Szczegdlna uwaga zostanie przydzielona
mysleniu strategicznym kampanii i zrozumieniu potrzeb biznesowych marki z
oryginalnoscig i innowacyjnoscig w planowaniu i optymalizacji kampanii, uzupetnione
0 precyzyjne wykonanie i skutecznos¢ w dostarczaniu wynikow sprzedazy dla marki w
poszczegoblnych kanatach i na ich styku. Kategoria dotyczy dziatan prowadzonych w
okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o The most effective low-budget campaign - nagrodzona zostanie kampania, ktéra
osiggnefta wyjatkowe wyniki, w tym strategiczne, przy budzecie wynoszgcym
maksimum 6000 euro lub mniej. Kategoria dotyczy dziatan prowadzonych w okresie
od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 .

o The most effective retail campaign - nagrodzona zostanie najbardziej efektywna
kampania reklamowa lub aktywacja konsumencka prowadzona przez marke,
producenta lub sprzedawce towardw i ustug, wykorzystujgca oferowane przez nie
formaty i mechanizmy reklamowe oraz mozliwo$¢ dotarcia z przekazem do ich bazy
uzytkownikow dla realizacji celéw marketingowych i sprzedazowych. Kategoria
dotyczy dziatan prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

Kategorie Gtéwne:

o B2B campaign of the Year - nagrodzona zostanie kampania, ktéra demonstruje
solidng strategie generowania leadow w segmencie B2B, jak réwniez budowania z
nimi relacji od potencjalnych klientow do lojalnych odbiorcow. Kategoria dotyczy
dziatan prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r.

o B2C campaign of the Year nagrodzona zostanie kampania, ktéra demonstruje
solidng strategie akwizycji nowych konsumentéw w segmencie B2C, retencji i wsparcia
komunikacyjnego obecnych konsumentéw, oraz statego pielegnowania oraz rozwoju
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relacji na linii firma lub marka i ich konsumenci. Kategoria dotyczy dziatan
prowadzonych w okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 .

Nagrody Gtéwne:

o Performance or/and Affiliate agency of the Year - agencja performance i/lub
afiliacyjna, ktéra w kategoriach regularnych otrzymata najwiecej nagrod wsrod
wszystkich Uczestnikéw bedgcych agencjami. W przypadku otrzymania przez kilku
Uczestnikéw takiej samej ilosci nagrdd, nagroda w tej kategorii jest przyznawana
podmiotowi, ktory uzyskat najwyzszag Srednig punktow wsrdéd wygranych kategorii.

o Performance Brand of the Year - brand (klient), ktéry w kategoriach regularnych
otrzymat najwiecej nagrod wsrod wszystkich Uczestnikédw bedgcych brandami
(klientami). W przypadku otrzymania przez kilku Uczestnikow takiej samej iloSci
nagrod, nagroda w tej kategorii jest przyznawana podmiotowi, ktory uzyskat najwyzszg
Srednig punktéw wsréd wygranych kategorii.

o Grand Prix - nagroda przyznawana jest Uczestnikowi, ktérego dziatania zawarte w
Prezentacji uzyskaty fgcznie najwiekszg s$rednig punktow w gtosowaniu Jury
niezaleznie od bloku tematycznego.

11. Jezeli Uczestnik dokona zgtoszen do wiecej niz 2 (dwoéch) Kategorii, wéwczas przy
wybieraniu Laureatéw Konkursu — jezeli w wyniku gtosowania w tych Kategoriach okaze
sie, ze Uczestnik powinien zosta¢ Laureatem w wiecej niz 2 (dwdch) Kategoriach —
Organizator przyzna mu status Laureata w 2 (dwéch) Kategoriach, w ktdrych uzyskat
najwyzszg srednig punktéw sposréd wszystkich dokonanych przez Uczestnika zgtoszen,
zas zgtoszenia Uczestnika dokonane w pozostatych Kategoriach nie bedg brane pod
uwage przy wybieraniu Laureatow.

12. Obowigzkowym elementem zgtoszenia jest zatgczenie Prezentacji sporzgdzonej w jezyku

angielskim, w formacie pdf nie przekraczajgcym 50MB. Prezentacja nie moze zawierac
wiecej niz 15 slajdow. W prezentacji dozwolone jest zamieszczenie 1 (jednego) linku
kierujgcego do materiatu wideo, ktére stanowitoby uzupetnienie prezentacji w charakterze
wizualnym, nie zawierajgc dodatkowych materialtdbw merytorycznych ani liczb
uzupetniajgcych prezentacje. Przyktadowe materiaty, ktére mogg znalez¢ sie pod linkiem:
spot reklamowy, relacje z mediéw spotecznosciowych, relacja z wydarzenia itd.
Tres¢ prezentacji powinna by¢ dostosowana do kryteriéw ocen zawartych w § 9 ust 1-4.
Uczestnik zgtaszajgcy sie w regularnych kategoriach (poza Kategoriami Gtéwnymi)
zobowigzany jest sporzadzi¢ Prezentacje wylgcznie na podstawie szablonu
udostepnionego przez Organizatora do pobrania w wersji edytowalnej na Stronie
Konkursu. Do zgtoszen w kategoriach gtéwnych: B2B campaign of the Year oraz B2C
campaign of the Year dodawane sg prezentacje wiasne zgtaszajgcych.

Prezentacja Uczestnika bedgcego grupg podmiotow powinna swojg trescig obejmowac
dziatania kazdego z tych podmiotow.
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13. Dana Prezentacja moze by¢ elementem zgtoszen do réznych Kategorii. Uczestnik moze
zaznaczy¢ w ramach wypetniania formularza zgtoszeniowego kilka Kategorii, przy czym
kazda wskazana w zgtoszeniu Kategoria bedzie traktowana jako odrebne zgtoszenie, za
ktore nalezy uiscic opfate.

Prezentacja pochodzgca od Uczestnika bedgcego grupg podmiotéw moze by¢ wytgcznie
elementem zgloszenia wszystkich podmiotow fgcznie dziatajgcych jako Uczestnik.
Zgtoszenie Uczestnika do danej Kategorii optacane jest przez kazdy z podmiotéw
wchodzgcych w sktad grupy lub przez Przedstawiciela grupy, na zasadach opisanych w
ust. 4.

14. Obowigzkowym elementem zgtoszenia jest podpisanie i zatgczenie przez Uczestnika do
zgtoszenia odwiadczenia potwierdzajgcego zgodnosé¢ ze stanem faktycznym podanych w
Prezentacji danych. Wzér o$wiadczenia nalezy pobrac ze Strony Konkursu, wydrukowac
oraz podpisaé i zatgczy¢ podpisany skan do zgtoszenia w postaci pliku w formacie pdf.
Oswiadczenie moze zostaé réwniez zatgczone jako plik pdf podpisany elektronicznie
(podpisem kwalifikowanym).

W przypadku Uczestnika bedgcego grupg podmiotow, kazdy z podmiotéw zatgcza wtasne
oswiadczenie, przy czym mozliwe jest zatgczenie oswiadczeh w jednym pliku pdf.

15. Organizator nie odpowiada za zgtoszenia niezgodne ze stanem faktycznym. W przypadku
nieprawdziwosci informaciji podanych przez Uczestnika, Organizator uprawniony jest do
wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie. W przypadku takiej decyzji Organizatora
wniesiona przez Uczestnika optata nie podlega zwrotowi. Od decyzji Organizatora o
wykluczeniu z Konkursu nie przystuguje odwotanie.

16. Zgtoszenia do Konkursu beda przyjmowane w okresie wskazanym w § 2 ust. 1 a)
Regulaminu.

17. Organizator ma prawo do odmowy przyjecia zgtoszenia do Konkursu, jesli bytoby ono
niezgodne z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego, dobrymi obyczajami oraz
obowigzujgcymi standardami etycznymi lub mogtoby naruszyé dobre imie Organizatora.
Ponadto, kazdy z Uczestnikow, przystepujgc do Konkursu potwierdza, ze prowadzi swojg
dziatalnos¢ zgodnie z zasadami etyki.

§4

Preselekcja zgtoszen

1. Organizator weryfikuje formalng poprawnos¢ zgtoszenia. W szczegolno$ci Organizator jest
uprawniony do badania:
a) czy Uczestnik i przedmiot zgtoszenia Uczestnika spetnia warunki, o ktérych mowa w §
3 ust. 2 Regulaminu,
b) czy Uczestnik bedacy grupg podmiotéow i przedmiot zgtoszenia Uczestnika spetnia
warunki, o ktérych mowa w § 3 ust. 3 w zw. z § 3 ust. 2 Regulaminu, oraz czy zostata
uiszczona opfata za dane zgtoszenie przez wszystkie podmioty z grupy,
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c) czy deklaracja Uczestnika jako cztonka/partnera Izby Gospodarki Elektronicznej lub
podmiotu niebedacego czionkiem/partnerem Izby Gospodarki Elektronicznej zostata
dokonana prawidtowo,

d) czy Uczestnik zatgczyt prawidtowo sporzgdzone oswiadczenie o prawdziwosci danych

e) czy Uczestnik wskazat prawidtowg liczbe Kategorii,

f) czy Uczestnik zachowat wymogi co do formy i tresci Prezentacji,

g) czy zgtoszenie zostato prawidtowo optacone.

. W przypadku stwierdzenia przez Organizatora, ze zgtoszenie zostato dokonane
nieprawidtiowo, Organizator skontaktuje sie drogg elektroniczng z Uczestnikiem w celu
wskazania mu, jakie poprawki w zgtoszeniu sg niezbedne lub w celu wezwania do
uzupetnienia optaty za zgtoszenie i wyznaczenia terminu na dokonanie poprawek lub
uzupetnienia opfaty, nie krétszego niz 3 dni, liczonego od dnia otrzymania przez Uczestnika
informacji o nieprawidtowosciach.

. Zgtoszenia, do ktérych Uczestnik nie wprowadzi poprawek lub nie uzupetni optaty w
wyznaczonym terminie zostajg wykluczone z udziatu w Konkursie.

. W przypadku niespetnienia przez Uczestnika ktéregokolwiek z warunkow, o ktérym mowa
w § 3 ust. 2, aw przypadku Uczestnika bedgcego grupg podmiotow - § 3 ust. 3 Regulaminu,
Organizator wyklucza Uczestnika z Konkursu bez koniecznos$ci wzywania go do spetnienia
tego warunku.

. Od decyzji Organizatora, o ktérych mowa w ust. 3-4 powyzej, nie przystuguje odwotanie.

. Jezeli nic innego nie wynika z postanowien Regulaminu, w przypadkach wykluczenia z
udziatu w Konkursie wniesiona przez Uczestnika optfata nie podlega zwrotowi.

. Po przeprowadzeniu preselekcji formalnej danego zgtoszenia, w wyniku ktdrej zgtoszenie
jest uznane za prawidtowe pod kgtem formalnym, Organizator moze dokona¢ weryfikacji
merytorycznej poprawnosci zgtoszenia. W przypadku gdy zgtoszenie podlega weryfikacji
merytorycznej Organizator powotuje eksperta marketingu performance. W ramach danej
preselekcji zgtoszenia ekspert marketingu performance uprawniony jest do
merytorycznego badania poprawnosci tresci Prezentacji w zakresie dostosowania jej do
Kryteriow danej Kategorii.

. W przypadku, gdy Prezentacja nie jest dostosowana do kryteriow danej Kategorii,
Organizator poinformuje niezwtocznie Uczestnika o koniecznosci zmiany Kategorii. Zmiana
Kategorii nastepuje po wyrazeniu przez Uczestnika drogg elektroniczng zgody na jej
zmiane, w terminie nie pozniejszym niz 7 dni od dnia otrzymania informacji od
Organizatora. Brak wyrazenia zgody na zmiane Kategorii we wskazanym terminie
powoduje pozostanie Uczestnika we wskazanej w zgtoszeniu Kategorii, chyba ze jest to
sprzeczne z postanowieniami Regulaminu.

. Organizator ma prawo odwofa¢ przyznanie Nagrody w danej Kategorii, jesli okaze sig, ze

po przeprowadzonej preselekcji zgtoszen zostanie mniej niz 2 (dwdch) prawidiowo
zgtoszonych Uczestnikéw. Organizator poinformuje pozostatych po przeprowadzeniu

11



PM<Y)

PERFORMANCE MARKETING DIAMONDS EL

preselekcji Uczestnikow danej Kategorii, drogg elektroniczng, o odwotaniu przyznania
Nagrody w danej Kategorii, wyznaczajgc Uczestnikowi termin 7 dni na dokonanie zmiany
Kategorii, o ile jest to mozliwe lub na wycofanie sie z Konkursu za zwrotem optaty. Jezeli
zmiana Kategorii nie jest mozliwa lub Uczestnik nie dokona zmiany Kategorii w terminie 7
dni, wowczas zostanie wykluczony z udziatu w Konkursie przez Organizatora a Organizator
zwrdci mu uiszczong optate.

§5

Glosowanie
Gtosowanie Jury bedzie miato nastepujacy przebieg:

1. Kazda grupa kategorii (Performance & Affiliate Marketing, Creative & Content
Performance, Strategy Performance) zostanie oceniona przez grupe Jury dedykowang do
danej grupy. Kategorie gtbwne sg oceniane przez wszystkich cztonkow Jury.

2. W przypadku gdy w danej grupie kategorii zadna z kategorii nie bedzie mogta
zakwalifikowa¢ sie do konkursu, Organizator wskaze kazdemu z cztonkéw Jury z danej
grupy, na jakg grupe kategorii powinien odda¢ gtosy.

3. Czlonkom Jury zostanie udostepniony przez Organizatora link do aplikacji obstugujacej
gtosowanie w formie on-line.

4. W przypadku, gdy zachodzg powigzania faktyczne lub powigzania prawne, o ktérych mowa
w ust. 5 ponizej, Cztonka Jury z danym Uczestnikiem lub z podmiotem, na rzecz ktérego
dany Uczestnik prowadzit dziatania zawarte w Prezentacji, Cztonek Jury zobowigzany jest
niezwtocznie poinformowaé Organizatora o takiej sytuacji i wstrzymac sie od gtosowania
nad przyznaniem punktéw w odniesieniu do danego Uczestnika. Jezeli w ocenie
Organizatora, na podstawie powzietych informacji, zachodzi obawa co do braku
obiektywnos$ci Cztonka Jury w zwigzku z wyzej wskazanymi powigzaniami faktycznymi lub
prawnymi, Organizator wytgcza tego Czionka Jury z oceniania zgloszenia danego
Uczestnika.

5. Przez powigzanie prawne Cztonka Jury z danym Uczestnikiem lub podmiotem, na rzecz
ktorego dany Uczestnik prowadzit dziatania zawarte w Prezentacji rozumie sie powigzanie
kapitatowe (Cztonek Jury posiada tytut prawny do uczestnictwa u Uczestnika lub w tym
podmiocie, w jego zyskach na prawach wspdlnika, akcjonariusza itp.) lub personalnie
(Czitonek Jury sprawuje funkcje zarzadczg w organie Uczestnika lub tego podmiotu, jest
jego prokurentem, petnomocnikiem lub jest jego pracownikiem).

Przez powigzanie prawne rozumie sie takze sytuacje, w ktorej inny podmiot, z ktérym
Czionek Jury jest powigzany kapitatowo lub personalnie, ma wplyw na dziatalno$¢
Uczestnika lub podmiotu, na rzecz ktérego dany Uczestnik prowadzit dziatania zawarte w
Prezentacji, w rozumieniu art. 4 §1 pkt. 5 Kodeksu spotek handlowych.

6. Jezeli po przeprowadzeniu gtosowania, w nastepstwie przeprowadzonego audytu lub
powziecia wiarygodnych informacji z innego zrédta, okaze sie, ze dany Cztonek Jury
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powinien zosta¢ wylgczony od gtosowania zgodnie z ustepami powyzej, Organizator
wytgczy tego Cztonka Jury i dokona ponownego obliczenia $redniej gtoséw, w gtosowaniu,
w ktérym brat udziat wytgczony Cztonek Jury, przy czym gtosy wytgczonego Cztonka Jury
uwaza sie za nieistniejgce.

7. Brak udziatu Czionka Jury w gtosowaniu nie wstrzymuje gtosowania i nie stanowi
przeszkody do jego przeprowadzenia w terminie wynikajgcym z Regulaminu.

8. Kazdy Cztonek Jury gtosuje oceniajgc Prezentacje Uczestnika w danej Kategorii pod katem
wskazanych Kryteriow oceny. Kazde Kryterium oceny podlega punktacji w skali 1-2-3-4-5
punktéw, gdzie 5 (pie€) jest oceng najwyzszg, a 1 (jeden) jest oceng najnizsza.

9. Organizator zbiera i podsumowuje liczbe punktdéw przyznanych kazdemu Uczestnikowi
przez wszystkich Cztonkdéw Jury danej grupy oceniajgcej, za wszystkie Kryteria w danej
Kategorii. Na podstawie tej sumy Organizator wylicza srednig punktéw uzyskanych przez
Uczestnika w danej Kategorii. Srednia punktéw zostaje wyliczona poprzez zsumowanie
wszystkich przyznanych Uczestnikowi punktéw, a nastepnie podzielenie uzyskanej sumy
przez liczbe cztonkéw Jury prawidtowo biorgcych udziat w gtosowaniu.

10. Na podstawie sredniej punktéw uzyskanej przez kazdego Uczestnika ustalana jest — w
kazdej Kategorii — lista pieciu Nominowanych Uczestnikdbw o najwyzszej sredniej
punktoéw. Organizator moze wedtug wlasnego uznania ograniczy¢ liczbe Nominowanych
Uczestnikéw, jezeli otrzymana $rednia ocen wynosi ponizej 2.5 lub odpowiednio jg
zwiekszy¢ w przypadku uzyskania przez Uczestnikéw rownej Sredniej liczby punktéw.

11. Laureatem zostaje ten sposréd Nominowanych Uczestnikow w danej Kategorii, ktéry
uzyskat najwyzszg srednig punktéw w danej Kategorii.

12. W przypadku uzyskania przez Nominowanych Uczestnikow réwnej — najwyzszej sredniej
punktéw, o wyborze Laureata decyduje Przewodniczgcy Jury, biorgc pod uwage w
szczegolnosci efektywnos¢ dziatan podejmowanych przez Uczestnika w ramach danej
Kategorii. Jezeli Przewodniczacy Jury podlega wytgczeniu lub z innych przyczyn nie moze
podja¢ decyzji o wyborze Laureata, Organizator wylosuje sposrdd catego sktadu Jury —
Czilonka Jury, ktory bedzie mégt podjgé decyzje.

13. Do Nagrody Grand Prix nominowani sg automatycznie wszyscy Laureaci danych Kategorii
za wyjatkiem Laureatow w kategoriach Performance Agency of the Year oraz Performance
Brand of the Year. Nagroda Grand Prix przyznawana jest na podstawie uzyskania przez
zgtaszajgcego tgcznie najwiekszej sredniej liczby punktow w gtosowaniu Jury niezaleznie
od bloku tematycznego. W przypadku uzyskania przez Uczestnikéw rownej najwiekszej
Sredniej liczby punktéw, o wyborze Laureata decyduje Przewodniczgcy Jury. Jezeli
Przewodniczgcy Jury podlega wytgczeniu lub z innych przyczyn nie moze podja¢ decyzji o
wyborze Laureata, Organizator wylosuje sposréd catego sktadu Jury — Cztonka Jury, ktory
bedzie mogt podjac decyzje.
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14. Nagroda Grand Prix przyznawana jest Uczestnikowi, ktorego dziatania zawarte w
Prezentacji uzyskaty tgcznie najwiekszg srednig punktéw w gtosowaniu Jury niezaleznie
od bloku tematycznego.

§6

Audyt wynikéw glosowania
Audyt wynikéw polega na:

a) sprawdzeniu, czy wszyscy Czionkowie Jury dokonali oceny,

b) sprawdzeniu tgcznej liczby punktdow uzyskanych przez Uczestnika w danej Kategorii i
Sredniej punktow,

c) weryfikacji prawidtowosci wytonienia Nominowanych Uczestnikéw i Laureatow w kazdej
Kategorii.

§7

Ogtoszenie listy Nominowanych Uczestnikow

1. Lista Nominowanych Uczestnikéw w poszczegdinych Kategoriach zostanie zamieszczona
na Stronie Konkursu.

2. Nominowani Uczestnicy bedag przedstawieni w kolejnosci alfabetycznej, bez podawania
liczby uzyskanych przez nich punktow.

§8
Gala

1. W trakcie Gali zostang ogtoszeni Laureaci w poszczegdlnych Kategoriach.

2. W trakcie Gali Laureatom zostang wreczone Nagrody. W ramach Nagrody kazdemu
Laureatowi przystuguje jedna statuetka. W przypadku gdy Laureatem zostanie Uczestnik
bedacy grupg podmiotéw, kazdy podmiot z grupy otrzyma jedng statuetke przyznawang w
ramach Nagrody.

3. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje bezptatna wejsciéwka na Gale wazna dla jednej osoby
a w przypadku, gdy Uczestnikiem jest Uczestnik bedacy grupg podmiotéw — dla jednej
osoby z podmiotéw nalezgcych do grupy. Kazdemu Nominowanemu Uczestnikowi
przystuguje dodatkowo jedna bezptatna wejscidéwka na Gale wazna dla jednej osoby a w
przypadku, gdy Uczestnikiem jest Uczestnik bedgcy grupg podmiotéw — dla jednej osoby z
podmiotéw nalezgcych do grupy. Uczestnik, w tym Uczestnik bedgcy grupg podmiotow
przesle na adres e-mail wskazany przez Organizatora, na co najmniej 7 dni przed terminem
Gali nastepujagce dane osoby fizycznej, ktéra skorzysta z wejsciéwki (imie i nazwisko oraz
funkcja / stanowisko zajmowane w firmie Nominowanego Uczestnika).

4. Osoby, ktore nie otrzymaty zaproszenia od Organizatora mogg zakupi¢ bilet uczestnictwa
w Gali, zgodnie z cennikiem zamieszczonym na Stronie Konkursu.
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Organizator informuje, ze liczba wejsciowek na Gale jest ograniczona iloscig dostepnych

miejsc. W zwigzku z tym Organizator nie gwarantuje, ze wszystkie zamdwienia na
wejsciowki zostang zrealizowane. Dla kazdego Uczestnika Organizator zapewnia jedng
wejsciowke (ptatng lub bezptatng w zaleznosci od tego czy Uczestnik jest Nominowanym
Uczestnikiem).

W celu zamowienia wejsciowki na Gale lub zamowienia dodatkowej statuetki prosimy o

kontakt: pmd@eizba.pl

§9

Kryteria oceny Uczestnikow

1. Kategorie bloku Performance & Affiliate Marketing objete sg kryteriami ocen:

efekty i realizacja zatozonych celow;

pokonane wyzwania;

wdrozone innowacje;

przetozenie zatozen planu kampanii na dziatania.

2. Kategorie bloku Creative & Content Performance objete sg kryteriami ocen:
o cfekty;
e pokonane wyzwania;
e przetozenie zatozen planu kampanii na dziatania;
e skala dotarcia tresci do koncowego odbiorcy;
e przetozenie zatozen planu kampanii na dziatania;
e kreatywne podejscie [big idea] dla realizacji zatozonego celu.
3. Kategorie bloku Strategy Performance objete sg kryteriami ocen:
o efekty;
e pokonane wyzwania;
e realizacja planowanej strategii;
e adaptacja do zmian otoczenia;
e innowacje wdrozone w ramach realizacji zatozonej strategii.
4. Kategorie B2B Campaign of the Year oraz B2C Campaign of the Year objete sg kryteriami
ocen:
o efekty;
e pokonane wyzwania;
e realizacja zatozonych celéw;
e wdrozone innowacje;
e zastosowane technologie wspierajgce dziatania zatozonych celdw.
5. Dla kategorii Performance or/and Affiliate agency of the Year, Performance Brand of the

Year kryteria sg nastepujgce:
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e liczba wygranych kampanii wsréd pozostatych kategorii

7. Nagroda Grand Prix - najlepszy z najlepszych Konkursu. W tej kategorii nagrodzony
zostanie podmiot, ktory dostanie tgcznie najwiekszg srednig punktéw w gtosowaniu
jurorow, bez podziatu na bloki tematyczne.

§10
Jury

1. Cztonkow Jury w liczbie maksymalnie 30 (trzydziestu) wybiera Organizator. Lista Cztonkow
Jury oceniajgcych Uczestnikow udostepniona jest na Stronie Konkursu.

2. Sposréd wybranych Czionkéw Jury Organizator wybiera Przewodniczgcego Jury.

3. Czionkowie Jury majg obowigzek poinformowania o fakcie zasiadania w Jury w swoich
zawodowych kanatach komunikacji, w szczegdlnosci w kanatach social media (np.
linkedin).

4. Czionkowie Jury nie otrzymujg wynagrodzenia od Organizatora.

§ 11
Kanatly komunikacji zwigzane z Konkursem

1. Wszelkie informacje zwigzane z Konkursem bedg publikowane na Stronie Konkursu.

2. Organizator moze umieszczac informacje na temat Konkursu i jego wynikéw takze w innych
Srodkach przekazu, w szczegolnosci w prasie, radiu, telewizji, Internecie oraz na nosnikach
reklamy zewnetrzne;.

3. Wyniki Konkursu zostang opublikowane na Stronie Konkursu oraz mogg zostac
opublikowane na stronach internetowych patronéw medialnych Konkursu i innych
podmiotéw wspotpracujgcych z Organizatorem, wedtug decyzji Organizatora.

4. Uczestnik zgtaszajgc sie do Konkursu wyraza zgode na publikacje przez Organizatora
danych Uczestnika, jego logo lub znaku towarowego, ktdrym sie postuguje dla oznaczenia
prowadzonej przez siebie Dziatalnoéci oraz jezeli jest on osobg fizyczng — takze jego
wizerunku, podczas Gali, na Stronie Konkursu, a takze na stronach internetowych, o
ktorych mowa w ust. 3 powyze;j.

§ 12

Dozwolone informowanie o uczestnictwie w Konkursie oraz korzystanie z logotypu
Konkursu

1. Kazdy Uczestnik oraz podmiot z grupy bedgcej Uczestnikiem, o ktérym mowa w § 3 ust.
3 Regulaminu, ma prawo zamieszcza¢ informacje zwigzane ze swoim uczestnictwem w
Konkursie (w tym dotyczace faktu uczestnictwa, nominacji, przyznanych nagrod, nazwy
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Konkursu) oraz uzywac logotypu Konkursu w kontekscie zamieszczania informacji o
uczestnictwie w Konkursie, we wiasnych kanatach komunikacji, informacjach prasowych
i innych formach promocji Uczestnika.

2. Zamieszczanie informacji zwigzanych z uczestnictwem w Konkursie oraz postugiwanie

—

sie logotypem Konkursu przez podmiot, ktéry nie jest Uczestnikiem Konkursu jest
zabronione i moze stanowi¢ czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu art. 3 ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

§13
Dane osobowe

. W przypadku, gdy dane Uczestnika stanowig dane osobowe o0s6b fizycznych,
administratorem danych osobowych w rozumieniu art. 4 pkt 7 Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej ,RODQO”) jest
Organizator, kiérego dane zostaty wskazane w §1 ust. 1 Regulaminu.

. Dane osobowe bedg wykorzystywane w celu organizaciji i przeprowadzenia Konkursu, jego
promocji w zakresie, o ktérym mowa w §11 Regulaminu oraz rozpatrzenia ewentualnych
reklamaciji.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. b RODO.

Na podstawie dodatkowej i dobrowolnej zgody Uczestnika, Organizator moze przetwarzac
jego dane osobowe w celu marketingu i promociji dziatalnosci Organizatora. Zgoda, o ktérej
mowa w zdaniu poprzedzajgcym moze zosta¢ w kazdej chwili odwotana przez Uczestnika,
w ten sam sposob w jaki wyrazit zgode, co pozostanie bez wptywu na zgodnos$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

W przypadku wyrazenia takiej zgody podstawg prawng przetwarzania danych osobowych
bedzie takze art. 398 ustawy z dnia 12 lipca 2024 r. Prawo komunikaciji elektroniczne;j.

Uczestnik ma prawo zgdaé: dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania,
usuniecia, ograniczenia przetwarzania poprzez skierowanie odpowiedniego zgdania do
Organizatora. Uczestnik ma prawo przenoszenia swoich danych osobowych.

. Uczestnik ma prawo wniesienia sprzeciwu co do przetwarzania danych osobowych
dotyczgcego przetwarzania na potrzeby marketingu bezposredniego.

Jezeli dane osobowe bedg przetwarzane niezgodnie z wymogami prawnymi, wowczas
Uczestnik bedzie miat prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do
uczestnictwa w Konkursie.
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10. Dane osobowe Uczestnika bedg przetwarzane przez czas potrzebny do zrealizowania celu
Organizatora, wskazanego w ust. 2 powyzej. Dane osobowe przetwarzane w zakresie
prowadzenia dziatan marketingowych bedg przetwarzane przez czas ich prowadzenia
przez Organizatora lub do czasu wyrazenia przez Uczestnika sprzeciwu wobec dalszego
ich przetwarzania, o ile nie wystepujg dalsze prawnie uzasadnione podstawy przetwarzania
danych osobowych w celach marketingowych lub do czasu odwotania zgody, o ktérej mowa
w ust. 4 powyzej.

§14
Tryb sktadania i rozpatrywania reklamacji

1. Wszelkie reklamacje dotyczgce Konkursu nalezy zgtasza¢ za posrednictwem poczty
elektronicznej (e-mail) na adres: pmd@eizba.pl najpdzniej w terminie 3 dni od daty odbycia

sie Gali.

2. Za date wniesienia reklamacji uwaza sie date jej wptyniecia na serwer poczty elektronicznej
Organizatora.

3. Reklamacje, ktére wptyng do Organizatora po wyznaczonym terminie, nie beda
rozpatrywane.

4. Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, adres poczty elektronicznej (e-mail)
zgtaszajgcego reklamacje, dane Uczestnika, w imieniu ktorego dziata zgtaszajgcy
reklamacje, jak rowniez podanie przyczyny reklamacji i roszczenie zgtaszane w zwigzku z

reklamacja.

5. Reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie 21 (dwudziestu jeden) dni
od daty ich otrzymania.

6. O wyniku rozpatrzenia reklamacji zgtaszajgcy reklamacje zostanie powiadomiony za
posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail), na adres e-mail podany w reklamaciji.

7. Od decyzji Organizatora odmawiajgcej uznania reklamacji i/lub uwzglednienia roszczenia
zgtaszajgcego reklamacje nie przystuguje odwotanie do zadnego organu Organizatora.

§15
Postanowienia koncowe

1. Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na Stronie Konkursu.
2. Regulamin obowigzuje od chwili jego ogtoszenia na Stronie Konkursu.

3. Jezeli nic innego nie wynika z postanowien Regulaminu, Uczestnik kontaktuje sie z
Organizatorem za posrednictwem adresu email: pmd@eizba.pl

4. Uczestnicy zobowigzani sg do przestrzegania postanowien Regulaminu.
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. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dodatkowych nagrdéd badz wyréznien
wedtug wtasnego uznania i swobodnej oceny.

. Wszelkie spory zwigzane z Konkursem bedg rozpatrywane przez sad wiasciwy dla
dzielnicy Srédmiescie m.st. Warszawy.

. Organizator zastrzega sobie prawo do podjecia ostatecznej decyzji, zmiany Regulaminu, a
takze odwotania Konkursu. W przypadku zmiany Regulaminu lub odwofania Konkursu,
Organizator niezwtocznie opublikuje informacje na Stronie Konkursu oraz poinformuje
Uczestnikéw poprzez wystanie wiadomosci e-mail o wprowadzeniu zmiany.

. Audytorem Konkursu jest spotka Sowinski i Partnerzy Kancelaria Radcow Prawnych i
Doradcy Podatkowego sp. p. z siedzibg w Poznaniu, ul. Wroctawska 6/42, 61-837 Poznan.
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